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Unterwegs zur Freizeitstadt 2000

Was das Freizeitleben in der Stadt schon heute so
attraktiv macht

Stadtparks und Naherholungsgebiete, FuBgdngerzonen und
Einkaufspassagen, Cafés und Restaurants stehen in der
Gunst der Bundesbiirger ganz oben an. Traditionelle
Kultureinrichtungen wie Oper, Theater und Konzert
tragen hingegen weniger zur Freizeitattraktivitidt
eines Wohnortes bei. Dies geht aus einer neuen Re-
prasentativumfrage des B°*A°T Freizeit-Forschungs-
instituts hervor, in der 2.000 Personen ab 14 Jahren
44 Freizeiteinrichtungen und -anlagen in ihrem Wohn-
und Stadtumfeld bewerten sollten.

DrauBen im Freien zwischen Kontakt und Konsum

Den hG6chsten Attraktivitdtsgrad erreichten Griinanlagen
und Stadtparks mit 85 Prozent Zustimmung, gefolgt von
Naherholungsgebieten (80%), FuBgédngerzonen (79%), Ein-
kaufszentren und -passagen (76%) sowie Restaurants
(76%) und Cafés (75%). Favorisiert wurden Freizeitorte
im Grinen, im Freien und in frischer Luft, aber auch
kommunikative Treffpunkte beim Shopping oder Essen-
gehen. "Was die Menschen an diesen Freizeitorten so
fasziniert", so Prof.Dr.Horst W.Opaschowski, der
wissenschaftliche Leiter des B-A°T Instituts, "ist das
Gefihl von mehr Freiheit, von Zwanglosigkeit und Un-
verbindlichkeit: Niemand will etwas, niemand muB etwas
tun”. Man genieBt die unverbindlichen Kontakte, die
zwanglose Unterhaltung und Geselligkeit. Entspannen
und Erleben, Kontakt und Konsum sind die vier Grund-
pfeiler eines urbanen Lebensstils in der Freizeit.

Natur und stddtisches Grin gehdren immer dazu. Dies
erkldrt auch die groBe Anziehungskraft von Tier- und
Freizeitparks, von Fahrradwegen, Frei- und Hallen-
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bddern, von Spielpldtzen und 6ffentlichen Sport-
anlagen. Dabei fdallt auf, daB beispielsweise Tierparks
fir Ruhestdndler eine gréBere Bedeutung haben als fir
Familien mit Kindern, Fahrradwege von der gesundheits-
bewuBten mittleren Generation der 35- bis 54jdhrigen
besonders hoch eingeschdtzt werden und Jugendliche vor
allem auf Freibdder und d6ffentliche Sportanlagen Wert
legen.

Kulturelle Einrichtungen mehr fir Stadtbesucher als
fiir Stadtbewohner da?

Im Freizeitleben der Bevélkerung haben kulturelle Ein-
richtungen am Wohnort wie Theater (53%), Konzertsdle
(44%) und Oper (38%) nur eine mittelmdBige Bedeutung.
Kirche (57%), Kirmes (65%) und Kinos (58%), Flohmarkte
(59%), Stadt- und StraBenfeste (68%) werden deutlich
hoher eingeschdtzt. Das geringe Ansehen der klas-
sischen Kultureinrichtungen bei der Bevdlkerung muf
die Kommunalpolitiker nachdenklich stimmen, zumal
ihnen der Nachwuchs immer mehr verlorengeht. Fast
jeder zweite Ruhestédndler kann sich fir die Oper be-
geistern, aber nur noch jeder sechste 14- bis
17jdhrige Jugendliche. Auch die 20- bis 29jdhrigen
finden die Oper nicht sonderlich attraktiv (29%). Dies
ist sicher mehr eine Frage der Preis- als der Pro-
grammpolitik. Denn Blicherhallen und Bibliotheken,
Volkshochschulen und Museen werden von den jungen
Leuten nach wie vor hoch eingeschdtzt.

“Im Verein ist Sport am schonsten”

In der subjektiven Einschdtzung der Bevélkerung hat
der Werbeslogan "Im Verein ist Sport am schdnsten"
offensichtlich seine Berechtigung. Fast zwei Drittel
der Bevdlkerung (62%) sprechen sich fir den Freizeit-
wert der Sportvereine aus. Eine deutlich geringere Be-
wertung bekommen Fitness-Studios (46%) und kommer-
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zielle Sportzentren (44%). Vor allem Befragte mit
hoherer Schulbildung (Abitur) kdnnen kommerziellen
Fitness- und Sportzentren nur eine geringe Attrak-
tivitdat (35%) abgewinnen.

Die Kommerzialisierung der Freizeit stdoBt bei einigen
Einrichtungen auf {berwiegende Ablehnung der Bevdlke-
rung. Videotheken, Spielcasinos, Spielhallen und Sex-
Shops stehen am unteren Ende der Beliebtheitsskala. So
kénnen sich zwei Drittel der Bundesbiirger nicht fir
Videotheken begeistern. Und 79 Prozent halten die
Spielcasinos, 83% die Spielhallen fiir weniger attrak-
tiv. Zwischen Spielcasino und Spielhalle machen die
Befragten ilberraschenderweise wenig Unterschiede.
Dieses Ergebnis scheint eher eine moralische Bewertung
und weniger eine Frage von AuBerlichkeiten wie Aus-
stattung und Atmosphdre, Licht oder Luxus zu sein.

Neue Anforderungen an kommunale Freizeitpolitik

Die infrastrukturellen Voraussetzungen fir die Frei-
zeit der Biirger nachhaltig zu verbessern, muB eine
wichtige Aufgabe der Landes- und Kommunalpolitik in
den ndchsten Jahren werden. Das sich verdndernde Frei-
zeitverhalten der Bundesbiirger macht eine ressortiiber-
greifende Freizeitpolitik notwendig, die Griin- und
Bdderplanung, Sport- und Kulturpolitik miteinander
koordiniert. Eine zukunftsbezogene Freizeitpolitik
darf wirtschaftliche Interessen nicht aus dem Auge
verlieren® sie muB sich aber nachdriicklicher als
bisher zum Anwalt nichtkommerzieller Freizeitméglich-
keiten der Bilirger machen. Eine bedarfsgerechte Frei-
zeitinteressenpolitik ist zugleich eine wirksame In-
vestitionspolitik fir die Freizeit von morgen.
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Was das Freizeitleben in der Stadt schon heute so attraktiv macht, 1a8t sich auf vier Haupt-
wiinsche reduzieren: Entspannen und Erleben, Kontakt und Konsum sind die vier Grund-
pfeiler eines urbanen Lebensstils.



