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Wie die Deutschen sich informieren

Von je 100 Befragten beziehen vorwiegend lhre Nachrichten und Informationen Uber folgende Quellen:
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Online Reprasentativbefragung von 2.000 Personen ab 18 Jahren durch die GfK in Deutschland



Social Media auf Platz 1 bei U30

Von je 100 Befragten beziehen vorwiegend lhre Nachrichten und Informationen Uber folgende Quellen:



@ 18-29 Jahre 30-64 Jahre @ 65-74 Jahre

48
Soziale Medien | 27

12

46

Familie | 33

29

42

Fernsehen | 68

87

39

Freunde |29
26

34

Radio | 54
65

33

Video-Streaming-Dienste 1%
(z.B. YouTube)
VA

32

Nachrichtenportale im

Internet 38

38

24

Onlineausgabe
. 30
Tageszeitungen

34

19

Printausgabe
. 26
Tageszeitungen

47

17

Amtliche Mitteilungen
19
oder Newsletter

19

17

Podcasts | 7

K

10

Blogs oder personliche 5
Websites

3

Online Reprasentativbefragung von 2.000 Personen ab 18 Jahren durch die GfK in Deutschland



Vertiefende Infos gibts in dieser Podcastfolge

Stiftung fUr Zukunftsfragen — Eine Initiative von BAT - https:/mwww:.stiftungfuerzukunftsfragen.de/wie-deutschland-
sich-informiert-von-leitartikeln-zu-likes/


https://audio.podigee-cdn.net/1684585-m-2182845f1afef73c64ad344788a585d7.mp3?source=feed

