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Fahrtzeit zum Einkaufen

Von je 100 Befragten sind bereit x Minuten zum Shoppen zu fahren:

Uberhaupt nicht Q¥
Bis 15 Minuten HI&
15-30 Minuten JEE
30-60 Minuten [Zs

60 Minuten +

— |
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Von je 100 Befragten fahren im Durchschnitt X Minuten zum Einkaufen:
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° Eine Initiative von BAT

Online Reprasentativbefragung von 2.000 Personen ab 18 Jahren durch die GfK in Deutschland

Ergebnis

Die Bereitschaft der Burger, Zeit fur die Anfahrt zu einem Shopping-
Center oder einer FuBgangerzone aufzuwenden, hat sich in den letzten
Jahren deutlich verringert. Lag diese vor 20 Jahren noch bei
durchschnittlich 45 Minuten, sind es aktuell nur noch 35 Minuten.
Besonders haufig sind es innerhalb der Altersgruppen die Ruhestandler,
die kurzere Anfahrtszeiten bevorzugen. Dagegen liegt die
durchschnittliche Anfahrtszeit bei den unter 30-Jahrigen mit 45
Minuten fast doppelt so hoch.

Eine Anfahrtszeit von Uber einer Stunde nehmen lediglich noch neun
Prozent der Befragten in Kauf, wahrend zwaélf Prozent Uberhaupt nicht
bereit sind, sich fur ein Shopping-Center oder eine FuBgangerzone auf

den Weg zu machen.

Grunde

Online-Shopping hat die Notwendigkeit, physische Geschafte
aufzusuchen, reduziert. Viele bevorzugen es inzwischen, bequem von zu
Hause aus einzukaufen — oft gUnstiger und mit einer groBeren Auswahl.
Ein weiterer Grund fur die kUrzeren Anfahrtszeiten liegt im Angebot der
Shopping-Center und Meilen selbst. Viele Konsumenten haben das
Gefuhl, Uberall auf ein ahnliches oder austauschbares Sortiment zu

stoRen und kaum individuelle Produkte angeboten zu bekommen. Die
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Uberdurchschnittlich hohe Bereitschaft der Jungeren, langere

Anfahrten in Kauf zu nehmen, liegt an ihrem Interesse, in Shopping-

Centern mehr als nur Einkaufsmaoglichkeiten vorzufinden. Fur sie sind

Shopping-Center auch Treffpunkte, in denen sie Zugang zu

kostenlosem WLAN haben und durch spezielle Angebote angesprochen

werden.

Prognose

Um sich in einer zunehmend digitalen Welt behaupten zu konnen,

mussen Shopping-Center und FuBgangerzonen ihren Fokus neu

ausrichten. Das Gesamterlebnis sollte ansprechender gestaltet werden:

angefangen bei mehr Service Uber weniger Filialisierung und mehr

Einzelhandel bis hin zur Schaffung von Begegnungsplatzen. Was fruher

die Marktplatze waren — Orte, an denen nicht nur konsumiert, sondern

auch das Zwischenmenschliche gepflegt wurde — kdnnten die

Shopping-Center der Zukunft werden. Dafur jedoch mussen sie wieder

mehr den Menschen in den Mittelpunkt stellen.

Vertiefende Infos gibts in dieser Podcastfolge

Ahnliche Beitrage

Mut zur Bindung:
Braucht es mehr
Bestandigkeit?
Chart der Woche, 2025-
KW16

17. April 2025

Urlaub in
Deutschland: Wer
reist wohin?

Chart der Woche, 2025-
KW12

25. Méarz 2025

Freizeit im Fokus:
Wie Geld unsere
Aktivitaten
beeinflusst

Chart der Woche, 2024-

KW52
26. Dezember 2024

Erziehungsziele:
Was braucht die
nachste
Generation?

Chart der Woche, 2025-

KW15
10. April 2025

Reiseverhalten der
Deutschen: Wann
wird gebucht, und
wohin wird es
gehen?

Chart der Woche, 2025-
KW

20. Méarz 2025

Wie verbringen die
Deutschen die
Festtage?
Zwischen Familie
und Einsamkeit

Chart der Woche, 2024-

KWS5I1
19. Dezember 2024

Zwischenmenschliche
Sorgen: War friher
alles besser?

Chart der Woche, 2025-
KW14
3. April 2025

Sind
Mehrfachreisen die
neue Normalitat?

Chart der Woche, 2025-
KW10
6. Marz 2025

Kein Platz far
Egoismus: Warum
unsere
Gesellschaft mehr
Zusammenhalt
braucht

Chart der Woche, 2024~

KW50
12. Dezember 2024

Mehr Beitrage laden

Die Zukunft des
Reisens: Wohin
geht die Reise
wirklich?

Chart der Woche, 2025-

KW13
27. Marz 2025

So blicken die
Burger auf das
Jahr 2025: Sorgen,
Angst und ein
wenig Hoffnung

Chart der Woche, 2025-
KW1
2. Januar 2025

Wie Spenden
unser Leben
bereichert: Gluck
durch
GrofBzugigkeit

Chart der Woche, 2024-
KW49
5. Dezember 2024


https://audio.podigee-cdn.net/1642797-m-71ae384d7e44f0377f74531f0811f95e.mp3?source=feed

o S o8 Stiftung fir

e ¢ Zukunftsfragen

® Eine Initiative von BAT

¥ Newsletter bestellen

Formate &
Ergebnisse
Chart der
Woche
Podcast

Forschung
aktuell

Tourismusanaly

Freizeit-
Monitor

Zukunftserwart

Weitere
Sonderseiten

Publikationen

© Stiftung fur Zukunftsfragen | Kontakt | Impressum | Datenschutz

Themen &
Methodik

Themen &
Methodik

Formate &
Ergebnisse
erklart

nach Themen
filtern

nach
Formaten
filtern

Q Suche

Stiftung &

Personen

Selbstverstandr

Uber die
Stifterin

Organe und
Personen

Fotos & Vita

Forderung &
Kooperationen

NuUtzliche
Links


https://www.facebook.com/pages/Stiftung-f%C3%BCr-Zukunftsfragen/207485789294838
https://seu2.cleverreach.com/f/316655-320824/
https://www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/kontakt/
https://www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/impressum/
https://www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/datenschutz/
https://stiftungfuerzukunftsfragen.de/
https://stiftungfuerzukunftsfragen.de/
https://www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/chart-der-woche/
https://www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/podcast/
https://www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/forschung-aktuell/
https://www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/tourismusanalyse/
https://www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/freizeit-monitor/
https://www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/zukunftserwartungen/
https://www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/sonderseiten/
https://www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/publikationen/
https://www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/forschung/
https://www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/forschung/#formate
https://www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/beitraege-themen/
https://www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/beitraege/
https://www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/stiftung/
https://www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/stiftung/#stifterin
https://www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/organe-und-personen/
https://www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/stiftung/organe-und-personen/#fotos
https://www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/stiftung/#foerderung
https://www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/nuetzliche-links/

